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1. Einleitung

Unter dem Grol3begriff ,Medien® lassen sich sowohl moderne tedimisc
Einrichtungen und Erfindungen wie Internet und Fernsehen als auch eherviatine
Kommunikationsmittel wie Zeitung und Bucher zusammenfassen. DeriffBegr
,Medien®* umfasst alle audiovisuellen Verfahren, mit denen Infoilonat in
unterschiedlichster Form verbreitet werden konnen.

In der heutigen Zeit scheinen die Medien immer mehr an Bedemtuggwinnen. Ob

in der Schule, bei der Arbeit oder einfach im Alltagsleben, atd®int von den
Medien abhangig oder zumindest mit ihnen verbunden zu sein.

Ein Leben ohne Medien ist besonders in den letzten Jahren praktisch undenkbar
geworden.

Ohne die Medien wirde jeder Mensch in seiner eigenen ,kleinen Wb#h und nur
sehr wenig von dem Geschehen in der Welt mitbekommen. Im Rahmen der
Globalisierung scheint es undenkbar, nicht Gber den ,Tellerrand” zu schadesich
nicht weltweit zu informieren.

Medien liefern somit Informationen und vermitteln Allgemeinbildung.

In unserer heutigen Zeit sind die Medien von unbeschreiblich grol3er Bedeuim
,up to date* zu sein. Dadurch mussen die Medien, so meine Hypothesft Ma
besitzen, da sie das Wissen der Menschen stark beeinflussen und pragen.

Es scheint so, als habe sich Uber die Jahre das Konsumverhaltenedsch&h
bezuglich der Haufigkeit und der Art des Mediums, welches bevbgalgaucht wird,
verandert.

Aus diesem Grund bin ich auf die ldee gekommen, eine empirischeaggamium
Thema ,Medienkonsum und Medienmacht” durchzufiihren. Ziel dieser Umfrage w
es, unterschiedliche Generationen bezuglich ihres Medienkonsums zgeheftan
anschlieBend deren Konsumverhalten vergleichen zu kdnnen.

Um subjektive Ergebnisse Uber die Macht der Medien zu erhaltenhditeit der
Fragebogen auch eine Selbsteinschatzung, inwiefern man sich von déanMe
beeinflusst flhlt.

Zuletzt wollte ich noch den Bezug Medien und Politik herstellen. Digise ich
dadurch erreicht, dass die Befragten einschatzen sollten, inwdiedfledien und die
Politik in Beziehung stehen. Mit der nachsten Frage sollten diemdgeh angeben,
welche Medien sie nutzen, um Informationen Uber anstehende politi¢ahien zu

erhalten.



Mithilfe dieser Facharbeit mdchte ich Erkenntnisse Gber die Mihiledien und den
Medienkonsum gewinnen. Durch meine Befragung sollen mdgliche Untetschie
bezuglich des Medienkonsums der Generationen und eventuell auch bezigibbrder
genannten Selbsteinschatzung ermittelt werden.

Gleichzeitig soll ein Bezug zur Politik hergestellt werden unohidaoll die Frage
gel6st werden, ob Medien und Politik nach Meinung der Befragten inlRewestehen
oder abhangig voneinander sind.

2. Die Macht der Medien

Die immense Prasenz von Medien in unserer heutigen Gesellsthgittherlich nicht

zu leugnen. Daher lasst sich den Medien gleichzeitig eine ertheblidacht
zuschreiben; etwas, was in einer Gesellschaft als wichiigggiment vertreten ist,
muss gleichzeitig eine sehr hohe Machtstellung hiaben

Der Begriff der ,Macht” ist sehr eng mit dem der ,Manipuati verbunden. Jemand,

der Macht Uber jemand anderen oder etwas hat, der kann diesen bzwe. diese
beeinflussen, etwas zu tun, was der Vorstellung des Machtigen, imehtdar der
ausfuihrenden Person entspricht. Folglich liegt tatsachlich eine ¥nvianipulation

vor.

Daher muss der Konsument die Medien mit einer gewissen Vorsicandeln, da sich
sicherlich niemand freiwillig zu einem Objekt machen mdchte, dasdeanMedien
manipuliert wird. Die Medien erlangen ihre Macht durch verschietlestanzen, wie

zum Beispiel durch die Themenauswahl, mdgliches Ausklammern, Fotomontage,
Gebrauch von Gerauschen und Soundeffekten und die Titelgebung.

So konnen die Medien selbst bestimmen, welche Themen sie behandeln, und der
Nutzer dieses Mediums hat dies zu akzeptieren oder nicht, abertsprddherecht hat

er in den seltensten Fallen. Mit der Instanz des ,Ausklamméhgémeint, dass man

nie sichergehen kann, ob die Medien auch von der ganzen Wahrheitdrendet ob
irgendein Sachverhalt absichtlich verschwiegen wird. Dies saugdh in der Politik

eine entscheidende Rolle: Sobald irgendeine Zeitung oder ein Femdehxine
bestimmte politische Richtung vertritt, flie3t diese — bewusst odeewusst — in die
Reportage mit ein, um die favorisierte politische Richtung inbassere Licht zu

ricken; die Gegnerpartei scheint quasi ,ausgeklammert* zu werden.

1vgl. auch im Folgenden: Marcus Knill, ,Medien uitme Macht der Manipulation*



Durch den Gebrauch von bestimmter Musik und Soundeffekten kann die Stimmung
einer Szene vollig verandert werden. So bietet der Bereich kViusine
unwahrscheinlich gro3e Vielfalt an Mdglichkeiten. Musik spricht zuemsjiel auch
immer eine bestimmte Gruppe von Personen an und kann alle Gediahleauer bis
Freude vermitteln.

Eine weitere Macht haben die Medien durch die Titelgebunge\Wknschen achten
zunachst auf den Titel und auf den ersten Eindruck, den zum Beispkalreioder ein
Buch vermittelt. So wenden die Medien auch da schon ihre Macht amisisen
maoglichst attraktiv fur ihre Zielgruppe erscheinen und versucheirm@rtungen zu
erfullen.

Dabei werden die Konsumenten also teilweise schon durch den Titeldiend
Aufmachung manipuliert. Das Medium ist auffallig gestaltet @sdtl nur auf das Beste
hoffen, wobei der wirkliche Inhalt und die Erfullung der angestof3enemrimgen
vOllig vernachlassigt werden.

Daher ist es sehr fraglich, ob die Medien als objektive Infoamsquelle bezeichnet
werden kdonnen.

Sie besitzen so viel Macht in den verschiedensten Bereichereslagswvahrscheinlich
ist, dass sie diese nicht nutzen bzw. missbrauchen. Gerade unteeuderaktuellen
harten Bedingungen des Wettbewerbs muissen die Medien um ihre Kamisaom

werben und die in sie gesetzten Erwartungen bestmaoglich zu erfullen versuchen.

2.1 Mediokrati€?

Wie bereits erwahnt, spielt die Macht der Medien auch in BezugliauPolitik eine
grof3e Rolle. An dieser Stelle kann der Begriff der ,Mediokragigfgefiihrt werden.
Dieser stellt ein Wechselspiel zwischen Politik und Medienadégrund der Tatsache,
dass diese beiden Institutionen voneinander abhangig sind. Die Mediean rgitlh
folglich genauso nach der Politik, wie sich auch die Politik nach detieMeichtet.
Eine Existenz ohne die jeweilige andere Einrichtung ware damit undenkbar.

Das Problem unserer Gesellschaft scheint es also zu seirdielddedien durch ihren
immensen Machtgewinn zu machtig geworden sind und somit fastBalieiche
unseres Lebens kontrollieren. An dem Beispiel der ,Mediokratied die Macht der

Medien in Bezug auf die Politik dargestellt. Daraus ergibt slels die Qualitat bzw.

2vgl. auch im Folgenden: Prof. Dr. Baringhorst, Medlemokratie oder Mediokratie?



in diesem Fall das Parteiprogramm eines bestimmten Politikienseiner bestimmten
Partei haufig immer mehr in den Hintergrund treten. Erfolghgtlaur noch derjenige,
der sich am besten in den Medien verkaufen kann. Parteieliten wgydpusht”,
wohingegen die Parteibasis an Bedeutung verliert.

Etwas Ubertrieben kann formuliert werden, dass die Medien die réfgéiren (Bsp.:
Wahlkampf von Barack Obama 2009). Alles richtet sich nach den MedierM&dien
haben durch ihre riesige Expansion nicht nur die Macht gewonnen zu mameipwlret
zu beeinflussen, sie haben auRerdem die Macht zu zerstéren (BsdesPBrisident
Horst Kohler kritisiert die Respektlosigkeit der Medien bezuglsgines Amtes,
Rucktritt, 31.Mai 2010). Das ist der Grund, warum Prominente aus allencBen gut
vor den Medien aussehen moéchten. Sobald sich jemand einen Skandal ertdudt, w
von den Medien ,auseinandergerissen” (Bsp.: die Clinton-Lewinsky-&ffag98,
wurde von der Presse ,ausgeschlachtet”).

Zusammenfassend zur Macht der Medien kann also gesagt werdsrjielse bereits
unglaublich grof3 ist und immer weiter expandiert. Die Gefaktebhé darin, dass diese
Macht zu grof3 und missbraucht wird. Hierbei sollte man jedoch etereinem
Ausnahmefall ausgehen. Aul3erdem sollte man stets bedenken, dassiluié Eer
Medien ein wichtiges demokratisches Gut ist.

Niemand kann sich unsere heutige Welt ohne Medien vorstellen und @éessate
man ihnen nicht nur negative Eigenschaften zusprechen. Jedoch mussactaere
dass Medien fast immer subjektive oder parteiische Schattieruradeen. Sie missen
von verschiedenen Perspektiven betrachtet und durfen nicht einfach soonimgen
werden. Die Freiheit der Medien sollte ebenso gewéahrleistet\geidie Freiheit des

Rezipienten, diese stets unter kritischem Aspekt zu konsumieren.

2.2 Medienkonsum

Verbunden mit der Macht der Medien ist auch der Medienkonsum. Die Medien
erlangen ihre Macht besonders dadurch, dass sie eine bestimmeippel sprich
Konsumentengruppe, ansprechen.

Logischerweise hat daher auch das Medium die meiste Mdalst,am meisten
konsumiert wird. Somit steigt die Macht der Medien gleichzeitigdem Ansteigen

des Medienkonsums.



Der Medienkonsum hat sich tber die letzten Jahre sehr stark verdbeigkt man an

die 1950er Jahre zurtick, so hatten nur die wenigsten Familien einerHesrnan

einen Computer mit Internet konnte schon gar nicht gedacht werden. idlerghan

dies mit den Familien der heutigen Zeit, in der die MehrzahlHBrshalte gleich
mehrere funktionierende Fernseher und oft auch Computer mit Internetiiergihat,

wird diese extreme Entwicklung sicherlich deutlich. Erhielt mamdr die meisten
Informationen aus der Tageszeitung oder aus dem Radio, so haben sich die
Gewohnheiten heute vollig geandert: Die meisten Blrger benutzenemmehr
Nachrichtenquellen am Tag und haben diesbeziglich auch eine riessgea zur

Verfligung.



3. Medienkonsum im Intergenerationen-Vergleich — @e empirische

Untersuchung’

Die zuvor bereits erwahnten Tatsachen wie die Anderungen im M@tisum, die
Macht der Medien, die auch zum Teil am Begriff der Mediokratldag werden
kénnen, sollen nun anhand einer Befragung auf meine Stufe, die Jahrganf@stufd

deren familiares Umfeld bezogen werden.

3.1 Konzept der Umfrage

Das erste Ziel der Umfrage war es, den Medienkonsum bezugdkch drei
verschiedenen Generationen herauszufinden. Deshalb zielte der staedardis
Fragebogen, auf dem die Untersuchung basiert, auf drei Befragtengruppstens auf
die ,Kinder- bzw. Schuilergeneration* (die sich im vorliegenden &adl Schilerinnen
und Schilern der Jahrgangsstufe 12 des St.-Ursula-Gymnasiums anddktt
rekrutiert), zweitens die ,Elterngeneration®, namlich diesEitder befragten Schiuler,
und drittens auf die ,Grol3elterngeneration”, also die GroRvater und rnudte
befragten Jugendlichen.

Bei der ersten thematischen Frage, die den Medienkonsum betitaf) slodl Befragten
ihren personlichen Konsum der Medien ,Fernsehen®, ,Radio”, ,lllustierZeitung,
.internet* und ,Fachbicher* auf einer Skala mit den Antwortmdideten
.regelmafig”, ,haufig®, ,manchmal“, ,selten“ und ,nie“ angeben. Hi&rnsollte
folglich der Medienkonsum bezuglich der verschiedenen Generatiomaitteéir
werden.

Der zweite Teil des Fragebogens befasste sich mit dem THem@edienmacht”.
Dazu hatten die Teilnehmer der Umfrage die Frage, inwiefensish in ihrem
Konsumverhalten bzw. in ihrem Freizeitverhalten bzw. in ihren poléisdnsichten
beeinflusst fuhlen, auf einer Skala von ,stark” Gber ,maRig" und ,gétug hin zu
,gar nicht* zu beantworten. Bei der nachsten Frage zur Mediennsmilén die
Probanden die oben genannten Medien Fernsehen, Radio, Zeitung, lllustriertest|
und Fachbucher nach ihrer Subjektivitat und/oder Parteilichkeit beunrt&ies sollte
anhand einer Skala Uber sieben Punkte geschehen. Der erste Punkt detidet

~eher subjektiv bzw. parteiisch®. Die Subjektivitdit nahm immer &vedtb bis hin zum

% Fragebogen im Anhang vorhanden
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siebten Punkt, der ,eher objektiv bzw. neutral” als Eigenschaftegesligen Mediums
symbolisierte.

Der letzte Teil des Fragebogens sollte Auskunft Uber die bebasshriebene
Mediokratie geben. Wie gesagt ist mit diesem Begriff diehselseitige Beziehung
zwischen Medien und Politik gemeint. So lautete die erste FragErdgebogens zu
diesem Thema, ob der/die Befragte denke, dass die Medien v&wolddr beeinflusst
werden. Die nachste Frage thematisierte das genaue Gegentei wechselseitigen
Beziehung der beiden Instanzen: Sie erfragte, ob die MedigRotlik beeinflussen.
Fur beide Fragen gab es die Antwortmoglichkeiten von ,stark” tGber ghafsid
~gering” bis zu ,gar nicht".

Mit den letzten beiden Fragen der Umfrage wurde ein weitdeziug zur Politik
hergestellt.

Die sechste Frage sollte dartber informieren, welcher Anteil jdeveiligen
Altersgruppen in welchem MalRe an politischen Wahlen, wie zum Beispiel
Bundestagswahlen, teilnahm bzw. -nimmt.

Erneut konnten die Teilnehmer der Umfrage auf einer Art Skeaoaten, diesmal mit

den Optionen ,regelmaRig”, ,haufig®, ,manchmal®, ,selten”, ,nie“ und der
Maoglichkeit ,lch bin Erstwahler/-in bzw. ich darf noch nicht wahlenda die
Schiler/innen aus dem genannten 12. Jahrgang nicht alle schon 18 waren.

Bei der letzten Frage des Fragebogens sollte beantwortetenyerdoher bei
anstehenden Wahlen die wesentlichen Informationen bezlglich dereRartal ihrer
Reprasentanten bezogen werden. Dabei standen als Antwortmdglichkeiten
.Fernsehen®, JRadio”, ,Zeitung®, ,lllustrierte” (wiepiegel und Focus zum Beispiel),
.internet”, ,Fachbucher”, ,Parteiprogramme”, ,Wahlkampfstéande in Ful3gangen*,
~Wahlplakate“, ,Gesprache mit Freunden und Verwandten“ und die Ausgelge
informiere mich nicht* zur Auswahl. Mehrfachantworten waren in dneseéall
ebenfalls moglich.

Nebenbei unterschied der Fragebogen auch zwischen den Geschlechtardgliche
herausragende Unterschiede zu verdeutlichen.

Zusammenfassend ist zu sagen, dass der Fragebogen alle drei zuvuieleha
Bereiche, namlich den des Medienkonsums im Intergenerationen-Verglechjer
Medienmacht und den speziellen Fall der Mediokratie, behandelte.
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3.2 Ergebnisse

Insgesamt wurden 86 Personen befragt, davon gehodrten 46 zu der Kinder- bzw.
Schilergeneration, 24 zu der Elterngeneration und 16 zu der GroR3elterngeneration.
Aufgrund dieser unterschiedlich gewichteten Verteilung ist zu rsaglass die
folgenden Angaben der Prozentzahlen nicht gleichwertig sind; iBcleilergeneration
entspricht eine Stimme 2,17%, bei der Elterngeneration 4,17% und bei der
Grol3elterngeneration 6,25%.

Zu dem ersten Themenbereich, ndmlich dem des Medienkonsumsyé&iit man die
unterschiedlichen Generationen nicht voneinander trennt, auf, dass dienMedi
Fernsehen, Internet und Zeitung am beliebtesten sind. 59,30% der &efsadten
regelmaRig fern, 57,83% nutzen regelmalig das Internet und 50,59% lederiliége
die Zeitung. Besonders wenig scheinen die Medien lllustrierte und &@udbgenutzt

zu werden; davon lllustrierte regelmalig zu 2,28% und Fachbuicher zu 3,66%.

Um den Unterschied zwischen den verschiedenen Generationen deuthaachkan,
werden nun die Einzelauswertungen zu den drei verschiedenen Gmrerati
hinzugezogen.

So werden von der Kinder- bzw. Schilergeneration die beiden Medien Intewhet
Fernsehen mit Abstand am meisten genutzt. 86,96% dieser Generatfen sur
regelmafig im Internet und 69,57% sehen regelmafdig fern. Auch hiernweiele
Medien lllustrierte (0% regelmafRige Nutzung) und Fachbicher (2,17%migjge
Nutzung) am wenigsten genutzt. Bemerkenswert ist jedoch auch dieuAgde dem
Konsum des Mediums Zeitung. Beim Zusammenfassen aller Gemeraterreichte die
Zeitung 50,59% regelmaflige Konsumenten unter den Befragten, in der
Schilergeneration jedoch nur 19,57%. Die Umfrageergebnisse beielegEheration
fallen erneut ganz anders aus.

So ist ihr favorisiertes Medium die Zeitung, 79,17% der Befradémen diese
regelmafig. Nach dem Konsum der Zeitung kommt der des Fernsuenis50% der
Befragten schauen regelmaliig fern. Das Medium, das in dereSpéération alle
anderen Ubertroffen hat, ndmlich das Internet, erhalt in der Vongjamggation nur ein
Drittel der Stimmen beim regelméfRigen Konsum. Erneut sind tridue und
Fachbiicher die am wenigsten genutzten Medien mit 4,17% und 8,70%.

Als Zwischenfazit ist bereits hier eine Anderung im Konsumveghalteziiglich der

Eltern- und deren Kindergeneration zu verzeichnen.
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Zuletzt muss nun der Medienkonsum bezuglich der Grol3elterngendraizugezogen
werden. Das meistgenutzte Medium dieser Generation ist eindéigtigZeitung.
93,75% haben ihren regelmafigen Gebrauch angegeben, was bedeutet, dass nur ei
Person etwas anderes angekreuzt hat, was in diesem Fall dierthmbglichkeit
.haufig® war. AuRerdem wird noch das Fernsehen von 43,75% der Befragten
regelmalig genutzt. Alle anderen in diesem Fragebogen genannten Medien eher
abgelehnt. Das am starksten abgelehnte Medium ist das von deer§ehétation
favorisierte Internet. 0% nutzen das Internet regelmafig, immaehtv% manchmal

und folglich 69,23% nie.

Der Medienkonsum scheint sich also auch zwischen der Eltern- und der
Grol3elterngeneration geandert zu haben. Auffallig ist, dass die moderdereueren
Medien auch hauptsachlich von den jingeren Generationen genutzt werdelneiBs s
also so, als blieben die alteren Generationen lieber bei ihren Géeohnheiten, als
etwas Neues auszuprobieren.

Der zweite Bereich des Fragebogens befasste sich bekammitiatem Thema der
Medienmacht.

Dazu gab es zunéachst die Frage, inwiefern sich die Befragten vaviedken in ihrem
Konsumverhalten, ihrem Freizeitverhalten und ihren politischen Ansitigeimflusst
fuhlten.

Bezuglich der Befragung im Allgemeinen ohne Unterscheidung dezr&emen ist zu
sagen, dass die Antworten sehr gemischt ausfallen.

So fuhlen sich in ihrem Konsumverhalten 11,63% stark, 27,91% mal3ig, 40,70% gering
und 19,77% gar nicht von den Medien beeinflusst. Es lasst sich zwar dagsrdie
Beeinflussung durch die Medien in diesem Fall eher gering thgézt wird, jedoch

ist das Ergebnis hier absolut nicht eindeutig.

Dies lasst sich weitestgehend auch auf die anderen beiden Fragen Ubertragen.

In ihrem Freizeitverhalten fiihlen sich 4,65% stark, 34,88% mafRig, 40,70% gedn
19,77% gar nicht beeinflusst. Auch hier scheint der Trend eher dahin 2y daks die
Menschen sich nicht von den Medien beeinflusst fiihlen, jedoch sind die 34,88%, die
sich maRig beeinflusst fihlen, auch eine relativ hohe Anzahl und ddafesr nicht
aul3er Acht gelassen werden.

Bei der die politischen Ansichten betreffenden Frage fuhlen sich 9,8G¥k
beeinflusst, die anderen Befragten haben sich zu etwa gleichalefr, jeweils

ungefahr 30%, auf die 3 anderen Antwortmdglichkeiten aufgeteilt.
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Das hier deutlich werdende Auseinandergehen der Meinungen kann auch bei der
Schilergeneration gesehen werden.

Bei der Frage zum Konsumverhalten haben sich die meisten eher telbévieichen
»-mafig“ (32,61%) und ,gering“ (34,78%) zugeordnet. Es ist jedoch aufféallig, slab
auch relativ viele stark beeinflusst fihlen, namlich 19,57%, im Gegensalenen, die
sich gar nicht beeinflusst fuhlen, 13,04%.

In Bezug auf das Freizeitverhalten fuhlen sich tber 50% der Uetéiigehmer in der
Schilergeneration stark bis mafig beeinflusst. Hier wird also gangésse geflhlte
Beeinflussung oder Manipulation durch die Medien erkennbar.

In ihren politischen Ansichten fiihlen sich dagegen deutlich Gber 50% gesrgabi
nicht von den Medien beeinflusst.

Bei der Elterngeneration fallen in diesem Bereich die Antwaatgtters aus. So fuhlt
sich die Mehrheit nur gering im Konsumverhalten (62,50%) und in ihrem
Freizeitverhalten (58,33%) beeinflusst, wahrend sich 45,83% malig undl$0gado
stark in ihren politischen Ansichten beeinflusst fuhlen.

Hier kann also schon gesagt werden, dass die beiden verschiedeneatiGere der
Schiler und der Eltern die Beeinflussung durch die Medien unterschiedli
wahrnehmen bzw. nicht wahrnehmen.

Bei der GroRRelterngeneration wurden alle drei Fragen hauptsacmi®eieich der
geringeren Beeinflussung beantwortet. So fuhlen sich 56,25% gar nichireim i
Konsumverhalten, 43,75% gering in ihrem Freizeitverhalten und 56,25% crimi
ihren politischen Ansichten beeinflusst.

Also wird auch hier wieder ein unterschiedliches Empfinden des Malées
Beeinflussung im Vergleich der verschiedenen Generationen deutlich.

Bei der néchsten Frage zum Thema Macht der Medien sollten diagi&s die
Subjektivitat bzw. die Neutralitat der Medien Fernsehen, Radio, Zeitllastrierte,
Internet und Fachbuicher einschatzen. Dazu gab es eine Skala von 1 bis 7, wobei 1 ,eher
subjektiv bzw. parteiisch® und 7 ,eher objektiv bzw. neutral® bedeutete. dBei
Auswertung ohne den Generationenvergleich fallt auf, dassfeoetifiert geantwortet
wurde, dass der Median fast immer bei 4, also dem Mittelvesgt. IFUr das Medium
lllustrierte liegt er bei 3, also gelten diese als eherestij und bei dem Medium
Fachbucher liegt er bei 6, diese gelten also als eher neutral.

Die Schulergeneration sieht dies ahnlich. So liegt der Mediarghezides Fernsehens

bei 3, also eher bei subjektiv, genauso wie bei den lllustrierteim Badio, der
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Zeitung und dem Internet liegt er genau auf dem Mittelwerg bé& 4, und erneut
werden die Fachbucher als eher objektiv mit dem Median 6 beurteilt.

Auch die Elterngeneration hat zu diesem Thema &hnliche Aussageclgergine
Ausnahme ist, dass sie die Zeitung etwas subjektiver mit dem iM8déngeschatzt
hat. Ebenso wurde die lllustrierte subjektiver empfunden (Median 2).Iidaset
wurde jedoch als eine Einheit objektiver (Median 5) eingeordnet.

Bei der GroR3elterngeneration wird insgesamt eine eher objektive Auftasgutlich.

Das Fernsehen wird mit dem Median 5 versehen, ebenso wie diengeiDie
lllustrierten und das Radio wurden mit dem Mittelwert 4, dasnetesehr objektiv mit
dem Median 6 und die Fachbucher als vollig objektiv mit dem Median 7 ausgezeichnet.
Erneut scheinen die verschiedenen Generationen die Medien untersbhiedli
wahrzunehmen und einzuordnen.

Die Aussagen bezuglich einiger Medien sind sicherlich hinterfragban Beispiel die
der GroRReltern Uber das Internet, da eine Nutzung oder eine wirkleetnis tber
dieses Medium gar nicht oder kaum vorhanden ist.

Der nachste Themenbereich des Fragebogens umfasste die Medidaatiewurden

die beiden Fragen gestellt, ob die Medien durch die Politik beeinfiessien und ob
die Medien die Politik beeinflussen.

In der gesamten Umfrage ohne Generationsunterscheidung denkt dibeMelar
Befragten mit 61,63%, dass die Medien maRig durch die Politik beeinfiesden.
22,09% denken sogar, dass die Medien stark beeinflusst werden.bidreridgt also

die Auffassung des Beeinflussens.

Bei der umgekehrten Frage ist das Ergebnis ahnlich: 41,89% delalssncie Medien
die Politik maRig beeinflussen, und 33,72% denken, dass sie diese sa@ar sta
beeinflussen.

Bei der Schulergeneration fallt das Ergebnis fast identisch awsubein paar geringe
Abweichungen in der Prozentzahl.

Also scheint auch hier die Wechselwirkung zwischen den Einrichtungehel und
Politik erkannt worden zu sein.

Auch bei der Elterngeneration geht die Tendenz bei beiden Frapem dass die
Medien und die Politik sich gegenseitig beeinflussen. BezulglichFdege, ob die
Medien durch die Politik beeinflusst werden, fallt das Ergebnis wiedéast identisch
aus und auch bei der umgekehrten Frage sind nur geringe Abweichungen erkennbar.

Eben diese Aussage kann auch fir die Grol3elterngeneration wiederholt werden.
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Bei diesen beiden Fragen zur Mediokratie scheint es also keinesidtwgen
zwischen den verschiedenen Generationen zu geben. Die eindeutige Mgdudei
Generation erkennt die wechselseitige Beziehung und Machtausibung.

Die letzten beiden Fragen des Fragebogens bezogen sich erneut auf die Politik.

So sollte mit der 6. Frage herausgefunden werden, welche Generatiowelchem
Mal3e an politischen Wahlen teilnehmen.

Betrachtet man das Ergebnis aller 86 befragten Personenhsansie, dass 74,42%,
also die eindeutige Mehrheit, regelmafig wahlen gehen. 6,98% geheg Wwabhfen
und 3,49% manchmal. Die Antworten ,selten* und ,nie* wurden gar nichtbgege
Die restlichen 15,12% sind Erstwahler/innen bzw. durfen noch nicht wahlen.

Es wird also deutlich, dass ein sehr hohes politisches Interesse vorliegt.

Bei der Schilergeneration nehmen 58,70% regelmalig, 10,87% haufig und 4,35%
manchmal an Wahlen teil. Die Ubrigen 26,09% sind Erstwahler/innen oden didach
nicht wahlen.

Von den Befragten der Elterngeneration gehen 87,50% regelmé&nig, 8,88&oumé
4,17% manchmal wahlen.

Bei der GroRRelterngeneration gehen 100% der Befragten regelmaliig wahlen.

Es ist also uUber alle Generationen verteilt ein politischesdsse zu erkennen, welches
jedoch von der Schiler- Gber die Eltern- zur Grol3eltergeneration immer steitgr

Die folgende Frage sollte dariiber aufklaren, welche Medien efi@@@en nutzen, um
sich Uber politische Angelegenheiten zu informieren.

Die Befragten hatten die Mdglichkeit, Mehrfachantworten zu gele¢rddr Auswahl
zwischen Fernsehen, Radio, Zeitung, Illlustrierten, Internet, Fachinjiche
Parteiprogrammen, Wahlkampfstanden in Ful3gangerzonen, Wabhlplakatgma&hen
mit Freunden oder Verwandten oder der Aussage ,Ich informiere mich nicht.”
Aufgrund der Mdoglichkeit der Mehrfachantworten Ubersteigen die Rtazgaben
zusammengerechnet 100%.

In der allgemeinen Auswertung haben 76,74% den Fernseher als lidmisgaelle
angegeben, danach kommt mit 75,58% die Zeitung, gefolgt von Gesprachen mit
Freunden und Verwandten mit 55,81%. Jeweils zu 3,49% als geringstelsnisrg
wurden Fachbicher und die Aussage ,Ich informiere mich nicht* angegeben.

In der Schilergeneration ist das Fernsehen ebenfalls die astemegenutzte
Informationsquelle (71,74%). Danach kommen ebenfalls das Medium Zeiighg

Gesprache mit Freunden und Verwandten.
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Fachbiicher und keine Informationsquelle sind auch hier die am wenigstatztgn
Antwortmaoglichkeiten.

Bei der Elterngeneration kommt neben dem Fernsehen, der Zeitung spci¢en
mit Verwandten noch das Radio als meistgenutzte Informationsquelle hinzu.

Die am wenigsten genutzten Quellen sind auch wieder die gleiab@er dass hier
noch Wahlkampfstande in Ful3gangerzonen hinzukommen.

Die GrolR3elterngeneration nutzt fast ausschlie3lich Fernsehen utdhgZeum an
Informationen zu gelangen.

Gar nicht genutzt werden Internet und Wahlkampfsténde in Ful3gangerzonen.
Also gibt es bei den Informationsquellen bei anstehenden politiscltareldVin den
verschiedenen Generationen sowohl Gemeinsamkeiten als auch Unterschiede.
Das Fernsehen ist in allen Generationen als eine der beidehtigsien
Informationsquellen enthalten, ebenso wie die Zeitung.

Unterschiede gibt es zum Beispiel wiederum bei der Nutzung des Isternet
Insgesamt ist zu diesem Fragebogen zum Intergenerationerei¢brglso zu sagen,
dass es in manchen Themenbereichen, wie dem der Mediokratie, inntigart&n
keine oder kaum Unterschiede zwischen den Generationen zu geben $clagideren
Themenbereichen, besonders dem des Medienkonsums, gibt es eriéhlarisehiede
zwischen den Generationen.

Es scheint aber kein vollstandiger Bruch zwischen den Generatmrbanden zu

sein, da es in einigen Punkten noch eine Vielzahl an Ubereinstimmungen gibt.



17

3.3 Reflexion

Ruckblickend auf meine Facharbeit kann ich feststellen, dessmiithilfe des
Fragebogens Erkenntnisse bezuglich des Medienkonsumverhaltens von drei
verschiedenen Generationen, der Medienmacht und der Mediokratie gewobeen ha
Obwohl sich bei der Grol3eltern- und Elterngeneration vergleichsweadgev
Teilnehmer gefunden haben, habe ich dennoch versucht, die prozentualltermitte
Werte in Beziehung zu setzen.

Meine Erwartungen, dass sich vor allem die GroR3elterngeneragangber den neuen
Medien nicht geoffnet hat, konnte mithilfe der Umfrage bestatgtden. Als
besonders signifikant ist mir Folgendes aufgefallen: Alle dreieGdionen erkennen

die Mediokratie, flihlen sich aber paradoxerweise nur gering von detieiMe
beeinflusst, das heil3t, Mediokratie: ja — Medienmacht: nein. Diest deauf hin, dass

die Konsumenten den Medien gegenuber tatsachlich relativ unkritisch sind.

Ich halte es daher fur erforderlich, dass die Bevdlkerung, dieemém riesigen
Medienangebot zurechtkommen muss, welches dazu noch in hoéchstem Malie
manipulativ ist, dringend aufgeklart wird Uber die Notwendigkeit, eindinsdiien

Standpunkt den Medien gegenuber zu pflegen.

4. Fazit

Auch wenn die neuen Medien, wie zum Beispiel das Internet, dieeBofgyeneration
kaum erreichen, konnte ich nachweisen, dass die Medien eine stackep®ation
innerhalb der Gesellschaft innehaben. Haufig kdnnen sie daher vooldigr b&nutzt
werden als ,Mittel zum Zweck" bzw. sie selbst haben die Madttiy aie Politik zu
beeinflussen.

Medienmacht wird vor allem dadurch gestéarkt, dass die Konsumerdendsser
Macht nicht bewusst sind und sich daher wenig kritisch verhalten.

Es ist daher wichtig, dass den Menschen ins Bewusstsein gerufndass jede
Information, die mithilfe von Medien vermittelt wird, ein Konstrukt usmimit stets

manipulativ ist.
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7. Anhang
1. Fragebogen

Fragebogen:

Medienkonsum und Medienmacht — Ein Intergeneratione  n-Vergleich

Im Rahmen einer sozialwissenschaftlichen Facharbeitintersuche ich das Verhaltnis verschiedener Genetianen zu den
Massenmedien. Ich bitte Sie, mich darin zu unterstizen und die folgenden Fragen so ehrlich wie moghczu beantworten.
Selbstverstandlich ist die Umfrage anonym. Vielen ank!

Johanna Vogt, Jgst. 12

Geschlecht: Alter:
O mannlich O weiblich O Kinder- bzw. Schiilergeneration
Blterngeneration

O Grolelterngeneration

1. Von welchen Medien machen Sie Gebrauch? (Ritteils ankreuzen.)

regelmafig haufig manchmal tesel nie
Fernsehen (0] (0] (6] (0] (0]
Radio O o e} o O
lllustrierte O (0] (0] (0] (0]
Zeitung O (@) (@) (0] O
Internet O O (@) (0] O
Fachbtlicher O o e} o O

2. Inwieweit fuhlen Sie sich durch die Medien béesst?

stark maRig gering gar nicht
In meinem Konsumverhalten: e} e} e} @)
In meinem Freizeitverhalten: (0] o (0] (0]
In meinen politischen Ansichten: (0] (0] (0] (0]

3. Sind die folgenden Medien lhrer Ansicht nachrelfigektiv-neutrale oder eher subjektiv-parteiiséifermationsquellen? (Bitte
jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)

eher subjektiv eher objektiv
bzw. parteiisch bzw. neutral

Fernsehen o o] o} o 0----6 o]

Radio o] o] 0 o] o] 0-----0

Zeitung o] o] o} o o] 0-----0

lllustrierte o] 0 0 o] 0--—-0 0

Internet o] o] 0 o 0 9-----0

Fachbucher o] 0 0---6 o] 0 0

4. Denken Sie, Medien werden durch die Politik besst?
stark magig gering ght
(@] O (@) (@]

5. Denken Sie, die Medien beeinflussen die Politik?
stark magig gering ght
(@] O (@) (@]
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6. Nehmen Sie an politischen Wahlen teil?
regelmafig haufig manchmal eltes nie
e} e} @) O o

O Ich bin Erstwéhler/-in bzw. ich darf noch nigidhlen.

7. Woher beziehen Sie vor anstehenden politischenléd (z. B. Bundestagswahlen) die wesentlicheorimditionen beziglich der

Parteien und ihrer Reprasentanten? (Mehrfacharewsihd mdoglich).

Fernsehen

Radio

Zeitung

lllustrierte (Spiegel, Focus, Stern usw.)
Internet

Fachbtcher

Parteiprogramme

Wahlkampfstande in FuRgéngerzonen
Wabhlplakate

Gesprache mit Freunden/Verwandten

O OO OO0 O OO0 0 o

(@]

Ich informiere mich nicht
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2. Auswertung - Medien

Grundauswertung der Befragung: Medien

1) Geschlecht:

31 (36,05%)
55 (63,95%)

86

1,64
2

46 (53,49%)
24 (27,91%)
16 (18,60%)

man nlich
wei blich
Summe

ohne An twort
Mitte Iwert

M edian

x) Alter:

Kinder- bzw. Schilergener ation
Elterngener ation
GroRRelterngener ation
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!)

geantwortet haben

ohne An twort

2) Wie oft machen Sie vom Medium Fernsehen Gebrauch?

86
86
0

regel maRig 51 (59,30%)
h aufig 24 (27,91%)
man chmal 10 (11,63%)
s elten 0 (0,00%)
nie 1 (1,16%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 86
geantwortet haben 86
ohne An twort 0

3) Wie oft machen Sie vom Medium Radio Gebrauch?

regel maRig 31 (36,47%)
h aufig 19 (22,35%)
man chmal 18 (21,18%)
s elten 15 (17,65%)
nie 2 (2,35%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 85
geantwortet haben 85
ohne An twort 1
4) Wie oft machen Sie vom Medium Illustrierte Gebrauch?
regel maRig 2 (2,38%)
h aufig 12 (14,29%)
man chmal 28 (33,33%)
S elten 34 (40,48%)
nie 8 (9,52%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 84
geantwortet haben 84
ohne An twort 2

5) Wie oft machen Sie vom Medium Zeitung Gebrauch?

regel maRig 43 (50,59%)
h aufig 18 (21,18%)
man chmal 12 (14,12%)
S elten 12 (14,12%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 85
geantwortet haben 85
ohne An twort 1
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6) Wie oft machen Sie vom Medium Internet Gebrauch?

regel maRig 48 (57,83%)
h aufig 15 (18,07%)
man chmal 8 (9,64%)
s elten 4 (4,82%)
nie 8 (9,64%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 83
geantwortet haben 83
ohne An twort 3

7) Wie oft machen Sie vom Medium Fachbiicher Gebrauch?

regel maRig 3 (3,66%)
h aufig 14 (17,07%)
man chmal 23 (28,05%)
s elten 29 (35,37%)
nie 13 (15,85%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 82
geantwortet haben 82
ohne An twort 4

8) Inwieweit fiihlen Sie sich in IThrem Konsumverhalten durch die Medien beeinflusst?
stark 10 (11,63%)
maRig 24 (27,91%)

g ering 35 (40,70%)
gar nicht 17 (19,77%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 86
geantwortet haben 86
ohne An twort 0

9) Inwieweit fiihlen Sie sich in Ihrem Freizeitverhalten durch die Medien beeinflusst?

stark 4 (4,65%)
maRig 30 (34,88%)
g ering 35 (40,70%)
gar nicht 17 (19,77%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 86
geantwortet haben 86
ohne An twort 0

10) Inwieweit fiihlen Sie sich in Ihren politischen Ansichten durch die Medien beeinflusst?

stark 8 (9,30%)
magig 28 (32,56%)
g ering 26 (30,23%)
gar nicht 24 (27,91%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 86
geantwortet haben 86
ohne An twort 0

11) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Fernsehen
eher subj ektiv 9 (10,47%)
17 (19,77%)
16 (18,60%)
13 (15,12%)
14 (16,28%)
14 (16,28%)

eher obj ektiv 3 (3,49%)
Summe 86
ohne An twort 0
Mitte Iwert 3,7

M edian 4
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12) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Radio
eher subj ektiv 2 (2,41%)
5 (6,02%)
18 (21,69%)
21 (25,30%)
19 (22,89%)
14 (16,87%)

eher obj ektiv 4 (4,82%)
Summe 83
ohne An twort 3
Mitte lwert 4.3
M edian 4

13) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Zeitung
eher subj ektiv 10 (11,63%)
8 (9,30%)
12 (13,95%)
18 (20,93%)
10 (11,63%)
18 (20,93%)

eher obj ektiv 10 (11,63%)
Summe 86
ohne An twort 0
Mitte Iwert 4,21
M edian 4

14) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Illustrierte
eher subj ektiv 22 (26,51%)
18 (21,69%)
13 (15,66%)
10 (12,05%)
10 (12,05%)

5 (6,02%)
eher obj ektiv 5 (6,02%)
Summe 83
ohne An twort 3
Mitte Iwert 3,04
M edian 3

15) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Internet
eher subj ektiv 5 (6,33%)
8 (10,13%)
8 (10,13%)
15 (18,99%)
16 (20,25%)
15 (18,99%)

eher obj ektiv 12 (15,19%)
Summe 79
ohne An twort 7
Mitte lwert 454
M edian 5

16) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen?- Fachbiicher

eher subj ektiv 2 (2,53%)
7 (8,86%)
3 (3,80%)
12 (15,19%)
3 (3,80%)
22 (27,85%)
eher obj ektiv 30 (37,97%)
Summe 79
ohne An twort 7
Mitte Iwert 5,44

M edian 6



17) Denken Sie, Medien werden durch die Politik beeinflusst?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

18) Denken Sie, die Medien beeinflussen Politik?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

19) Nehmen Sie an politischen Wahlen teil?
regel
h
man
s

ich bin Erstwahler/-in bzw. ich darf noch nicht wa
Nennungen (Mehrfachwahl mogl

geantwortet
ohne An

stark 19 (22,09%)
maRig 53 (61,63%)
ering 13 (15,12%)
nicht 1 (1,16%)

ich!) 86
haben 86
twort 0

stark 29 (33,72%)
magig 36 (41,86%)
ering 20 (23,26%)
nicht 1 (1,16%)

ich!) 86
haben 86
twort 0

mafig 64 (74,42%)
aufig 6 (6,98%)
chmal 3 (3,49%)
elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
hlen. 13 (15,12%)

ich!) 86
haben 86
twort 0

20) Woher beziehen Sie vor anstehenden politischen Wahlen (z. B. Bundestagswahlen) die
wesentlichen Informationen beziiglich der Parteien und ihrer Reprasentanten? (Mehrfachantworten

sind moglich.)
Fern

Ze
lllustrierte (Spiegel, Focus, Stern
Int
Fachb
Parteiprog
Wahlkampfstande in FuRganger
Wahipl
Gesprache mit Freunden/Verwa
Ich informiere mich n

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

sehen 66 (76,74%)
Radio 36 (41,86%)
itung 65 (75,58%)
yee) 11 (12,79%)
ernet 32 (37,21%)
Ucher 3 (3,49%)
ramme 39 (45,35%)
zonen 6 (6,98%)
akate 38 (44,19%)
ndten 48 (55,81%)

icht. 3 (3,49%)
ich!) 347
haben 86

twort 0
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3. Auswertung — Schulergeneration

Grundauswertung der Befragung: Medien - Schiler

1) Geschlecht:

14 (30,43%)
32 (69,57%)

man nlich
wei blich
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!)
geantwortet haben
ohne An twort

2) Wie oft machen Sie vom Medium Fernsehen Gebrauch?

46
46
0

regel maRig 32 (69,57%)
h aufig 10 (21,74%)
man chmal 3 (6,52%)
S elten 0 (0,00%)
nie 1 (2,17%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

3) Wie oft machen Sie vom Medium Radio Gebrauch?

regel maiig 19 (41,30%)
h aufig 10 (21,74%)
man chmal 5 (10,87%)
S elten 12 (26,09%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0
4) Wie oft machen Sie vom Medium Illustrierte Gebrauch?
regel maiig 0 (0,00%)
h aufig 7 (15,22%)
man chmal 15 (32,61%)
S elten 19 (41,30%)
nie 5 (10,87%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

5) Wie oft machen Sie vom Medium Zeitung Gebrauch?

regel maiig 9 (19,57%)
h aufig 16 (34,78%)
man chmal 9 (19,57%)
s elten 12 (26,09%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

6) Wie oft machen Sie vom Medium Internet Gebrauch?

regel maiig 40 (86,96%)
h aufig 6 (13,04%)
man chmal 0 (0,00%)
s elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0
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7) Wie oft machen Sie vom Medium Fachbiicher Gebrauch?

regel maRig 1 (2,17%)
h aufig 8 (17,39%)
man chmal 11 (23,91%)
s elten 21 (45,65%)
nie 5 (10,87%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

8) Inwieweit fiihlen Sie sich in IThrem Konsumverhalten durch die Medien beeinflusst?

stark 9 (19,57%)
maRig 15 (32,61%)
g ering 16 (34,78%)
gar nicht 6 (13,04%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

9) Inwieweit fiihlen Sie sich in Ihrem Freizeitverhalten durch die Medien beeinflusst?

stark 3 (6,52%)
magig 23 (50,00%)
g ering 14 (30,43%)
gar nicht 6 (13,04%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

10) Inwieweit fiihlen Sie sich in Ihren politischen Ansichten durch die Medien beeinflusst?
stark 3 (6,52%)
méaRig 11 (23,91%)

g ering 19 (41,30%)
gar nicht 13 (28,26%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 46
geantwortet haben 46
ohne An twort 0

11) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Fernsehen
eher subj ektiv 5 (10,87%)

12 (26,09%)

10 (21,74%)

4 (8,70%)

6 (13,04%)

8 (17,39%)

eher obj ektiv 1 (2,17%)
Summe 46
ohne An twort 0
Mitte Iwert 3,48
M edian 3

12) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Radio
eher subj ektiv 1 (2,17%)

3 (6,52%)

12 (26,09%)

9 (19,57%)

9 (19,57%)

9 (19,57%)

eher obj ektiv 3 (6,52%)
Summe 46
ohne An twort 0
Mitte Iwert 4,33

M edian 4



13) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Zeitung

eher subj

eher obj

ohne An
Mitte
M

ektiv 4 (8,70%)
2 (4,35%)
6 (13,04%)
13 (28,26%)
4 (8,70%)
11 (23,91%)

ektiv 6 (13,04%)

Summe 46
twort 0
Iwert 4,48
edian 4

14) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Illustrierte

eher subj

eher obj

ohne An
Mitte
M

ekiv 11 (23,91%)
7 (15,22%)
10 (21,74%)
9 (19,57%)
5 (10,87%)

2 (4,35%)
ektiv 2 (4,35%)
Summe 46
twort 0
Iwert 3,09
edian 3

15) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Internet

eher subj

eher obj

ohne An
Mitte
M

ektiv 4 (8,70%)
5 (10,87%)
4 (8,70%)
11 (23,91%)
9 (19,57%)
7 (15,22%)

ektiv 6 (13,04%)

Summe 46
twort 0
lwert 4,33
edian 4

16) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Fachbiicher

eher subj

eher obj

ohne An
Mitte
M

ektiv 0 (0,00%)
5 (10,87%)
2 (4,35%)
7 (15,22%)
0 (0,00%)
13 (28,26%)

ekiv 19 (41,30%)

Summe 46
twort 0
lwert 5,54
edian 6

17) Denken Sie, Medien werden durch die Politik beeinflusst?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mégl
geantwortet
ohne An

stark 7 (15,22%)
mafig 29 (63,04%)
ering 10 (21,74%)

nicht 0 (0,00%)
ich!) 46
haben 46

twort 0



18) Denken Sie, Medien beeinflussen die Politik?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

19) Nehmen Sie an politischen Wahlen teil?
regel
h
man
s

Ich bin Erstwahler/-in bzw. ich darf noch nicht wa
Nennungen (Mehrfachwahl mégl

geantwortet
ohne An
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stark 15 (32,61%)
maRig 24 (52,17%)
ering 7 (15,22%)
nicht 0 (0,00%)

ich!) 46

haben 46

twort 0

manRig 27 (58,70%)

aufig 5 (10,87%)
chmal 2 (4,35%)
elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)

hlen. 12 (26,09%)
ich!) 46

haben 46

twort 0

20) Woher beziehen Sie vor anstehenden politischen Wahlen (z. B. Bundestagswahlen) die
wesentlichen Informationen beziiglich der Parteien und ihrer Reprasentanten? (Mehrfachantworten

sind moglich.)
Fern

Ze
lllustr
Int
Fachb
Parteiprog
Wahlkampfstande in FuRganger
Wahipl
Gesprache mit Freunden/Verwa
Ich informiere mich n

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

sehen 33 (71,74%)
Radio 17 (36,96%)
itung 32 (69,57%)
ierte 4 (8,70%)

ernet 26 (56,52%)
Ucher 0 (0,00%)
ramme 22 (47,83%)
zonen 4 (8,70%)
akate 26 (56,52%)
ndten 27 (58,70%)
icht. 2 (4,35%)
ich!) 193

haben 46

twort 0
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4. Auswertung — Elterngeneration

Grundauswertung der Befragung: Medien - Eltern

1) Geschlecht
méan
wei

Nennungen (Mehrfachwahl mégl
geantwortet
ohne An

nlich 9 (37,50%)
blich 15 (62,50%)
ich!) 24

haben 24

twort 0

2) Wie oft machen Sie vom Medium Fernsehen Gebrauch?

regel maRig 12 (50,00%)
h aufig 8 (33,33%)
man chmal 4 (16,67%)
S elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0
3) Wie oft machen Sie vom Medium Radio Gebrauch?
regel manRig 10 (43,48%)
h aufig 4 (17,39%)
man chmal 7 (30,43%)
S elten 2 (8,70%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 23
geantwortet haben 23
ohne An twort 1
4) Wie oft machen Sie vom Medium Illustrierte Gebrauch?
regel maiig 1 (4,17%)
h aufig 2 (8,33%)
man chmal 10 (41,67%)
S elten 11 (45,83%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0

5) Wie oft machen Sie vom Medium Zeitung Gebrauch?

regel maiig 19 (79,17%)
h aufig 1 (4,17%)
man chmal 3 (12,50%)
s elten 1 (4,17%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0

6) Wie oft machen Sie vom Medium Internet Gebrauch?

regel maiig 8 (33,33%)
h aufig 9 (37,50%)
man chmal 4 (16,67%)
s elten 3 (12,50%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0
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7) Wie oft machen Sie vom Medium Fachbiicher Gebrauch?

regel maRig 2 (8,70%)
h aufig 5 (21,74%)
man chmal 8 (34,78%)
s elten 6 (26,09%)
nie 2 (8,70%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 23
geantwortet haben 23
ohne An twort 1

8) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in IThrem Konsumverhalten beeinflusst?

stark 1 (4,17%)
maRig 6 (25,00%)
g ering 15 (62,50%)
gar nicht 2 (8,33%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0

9) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in Ihrem Freizeitverhalten beeinflusst?

stark 0 (0,00%)
magig 6 (25,00%)
g ering 14 (58,33%)
gar nicht 4 (16,67%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0

10) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in Ihren politischen Ansichten beeinflusst?
stark 4 (16,67%)
méaRig 11 (45,83%)

g ering 6 (25,00%)
gar nicht 3 (12,50%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 24
geantwortet haben 24
ohne An twort 0

11) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Fernsehen
eher subj ekitv 3 (12,50%)

5 (20,83%)

4 (16,67%)

5 (20,83%)

3 (12,50%)

4 (16,67%)

eher obj ektiv 0 (0,00%)
Summe 24
ohne An twort 0
Mitte Iwert 3,5
M edian 3

12) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Radio
eher subj ektiv 1 (4,35%)

2 (8,70%)

2 (8,70%)

10 (43,48%)

5 (21,74%)

3 (13,04%)

eher obj ektiv 0 (0,00%)
Summe 23
ohne An twort 1
Mitte Iwert 4,09

M edian 4
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13) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Zeitung
eher subj ektiv 5 (20,83%)

4 (16,67%)

5 (20,83%)

3 (12,50%)

3 (12,50%)

4 (16,67%)

eher obj ektiv 0 (0,00%)
Summe 24
ohne An twort 0
Mitte Iwert 3,29
M edian 3

14) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Illustrierte
eher subj ektiv 9 (37,50%)
7 (29,17%)
3 (12,50%)

0 (0,00%)

2 (8,33%)

1 (4,17%)

eher obj ektiv 2 (8,33%)

Summe 24

ohne An twort 0
Mitte Iwert 2,58
M edian 2

15) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)-Internet
eher subj ektiv 1 (4,17%)

2 (8,33%)

3 (12,50%)

3 (12,50%)

6 (25,00%)

5 (20,83%)

eher obj ektiv 4 (16,67%)
Summe 24
ohne An twort 0
Mitte lwert 4,75
M edian 5

16) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Fachbiicher

eher subj ektiv 2 (8,33%)
2 (8,33%)
1 (4,17%)
5 (20,83%)
1 (4,17%)
8 (33,33%)
eher obj ektiv 5 (20,83%)
Summe 24
ohne An twort 0
Mitte Iwert 4,88
M edian 6

17) Denken Sie, Medien werden durch die Politik beeinflusst?

stark 8 (33,33%)
mafig 15 (62,50%)
g ering 1 (4,17%)
gar nicht 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 24
geantwortet haben 24

ohne An twort 0



18) Denken Sie, Medien beeinflussen die Politik?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

19) Nehmen Sie an politischen Wahlen teil?
regel
h
man
s

ich bin erstwéhler bzw darf noch
Nennungen (Mehrfachwahl mégl

geantwortet
ohne An
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stark 10 (41,67%)
mafig 7 (29,17%)
ering 7 (29,17%)
nicht 0 (0,00%)
ich!) 24

haben 24

twort 0

mafig 21 (87,50%)
aufig 2 (8,33%)
chmal 1 (4,17%)
elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
nicht 0 (0,00%)
ich!) 24

haben 24

twort 0

20) Woher beziehen Sie vor anstehenden politischen Wahlen (z. B. Bundestagswahlen) die
wesentlichen Informationen beziiglich der Parteien und ihrer Reprasentanten? (Mehrfachantworten

sind moglich.)
Fern

Ze
lllustr
Int
Fachb
Parteiprog
Wahlkampfstande in FuRgange
Wahipl
Gesprache mit Freunden/Verwa
Ich informiere mich

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

sehen 21 (87,50%)
Radio 15 (62,50%)
itung 21 (87,50%)
ierte 6 (25,00%)
ernet 6 (25,00%)
Ucher 2 (8,33%)
ramme 11 (45,83%)
rzonen 2 (8,33%)
akate 10 (41,67%)
ndten 15 (62,50%)
nicht 0 (0,00%)
ich!) 109

haben 24

twort 0
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5. Auswertung — GrolRelterngeneration

Grundauswertung der Befragung: Medien — Grofeltern

1) Geschlecht:

8 (50,00%)
8 (50,00%)

man nlich
wei blich
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!)
geantwortet haben
ohne An twort

2) Wie oft machen Sie vom Medium Fernsehen Gebrauch?

16
16
0

regel maRig 7 (43,75%)
h aufig 6 (37,50%)
man chmal 3 (18,75%)
S elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 16
geantwortet haben 16
ohne An twort 0
3) Wie oft machen Sie vom Medium Radio Gebrauch?
regel maiig 1 (6,67%)
h aufig 5 (33,33%)
man chmal 6 (40,00%)
S elten 1 (6,67%)
nie 2 (13,33%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 15
geantwortet haben 15
ohne An twort 1
4) Wie oft machen Sie vom Medium Illustrierte Gebrauch?
regel maiig 1 (7,14%)
h aufig 3 (21,43%)
man chmal 3 (21,43%)
S elten 6 (42,86%)
nie 1 (7,14%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 14
geantwortet haben 14
ohne An twort 2

5) Wie oft machen Sie vom Medium Zeitung Gebrauch?

regel maiig 15 (93,75%)
h aufig 1 (6,25%)
man chmal 0 (0,00%)
s elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 16
geantwortet haben 16
ohne An twort 0
6) Wie oft machen Sie vom Medium Internet Gebrauch?
regel maiig 0 (0,00%)
h aufig 0 (0,00%)
man chmal 4 (30,77%)
s elten 0 (0,00%)
nie 9 (69,23%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 13
geantwortet haben 13
ohne An twort 3
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7) Wie oft machen Sie vom Medium Fachbiicher Gebrauch?

regel maRig 0 (0,00%)
h aufig 1 (7,69%)
man chmal 4 (30,77%)
s elten 2 (15,38%)
nie 6 (46,15%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 13
geantwortet haben 13
ohne An twort 3

8) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in IThrem Konsumverhalten beeinflusst?
stark 0 (0,00%)
méaRig 3 (18,75%)

g ering 4 (25,00%)
gar nicht 9 (56,25%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 16
geantwortet haben 16
ohne An twort 0

9) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in Ihrem Freizeitverhalten beeinflusst?

stark 1 (6,25%)
magig 2 (12,50%)
g ering 7 (43,75%)
gar nicht 6 (37,50%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 16
geantwortet haben 16
ohne An twort 0

10) Inwieweit fiihlen Sie sich durch die Medien in Ihren politischen Ansichten beeinflusst?
stark 1 (6,25%)
méaRig 5 (31,25%)

g ering 1 (6,25%)
gar nicht 9 (56,25%)
Nennungen (Mehrfachwahl mogl ich!) 16
geantwortet haben 16
ohne An twort 0

11) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.)- Fernsehen
eher subj ektiv 1 (6,25%)

0 (0,00%)

2 (12,50%)

4 (25,00%)

5 (31,25%)

2 (12,50%)

eher obj ektiv 2 (12,50%)
Summe 16
ohne An twort 0
Mitte Iwert 4,63
M edian 5

12) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Radio
eher subj ektiv 0 (0,00%)
0 (0,00%)
4 (28,57%)
3 (21,43%)
4 (28,57%)
2 (14,29%)

eher obj ektiv 1 (7,14%)
Summe 14
ohne An twort 2
Mitte Iwert 45

M edian 4
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13) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Zeitung
eher subj ektiv 1 (6,25%)

2 (12,50%)

1 (6,25%)

3 (18,75%)

2 (12,50%)

3 (18,75%)

eher obj ektiv 4 (25,00%)
Summe 16
ohne An twort 0
Mitte lwert 4,75
M edian 5

14) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Illustrierte
eher subj ektiv 2 (15,38%)

4 (30,77%)

0 (0,00%)

2 (15,38%)

2 (15,38%)

2 (15,38%)

eher obj ektiv 1 (7,69%)
Summe 13
ohne An twort 3
Mitte Iwert 3,62
M edian 4

15) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Internet
eher subj ektiv 0 (0,00%)
1 (11,11%)
1 (11,11%)
1 (11,11%)
1 (11,11%)
3 (33,33%)

eher obj ektiv 2 (22,22%)
Summe 9
ohne An twort 7
Mitte Iwert 5,11
M edian 6

16) Sind die folgenden Medien Ihrer Ansicht nach eher objektiv-neutrale oder eher subjektiv-
parteiische Informationsquellen? (Bitte jeweils einen Punkt auf der Linie ankreuzen.) - Fachbiicher
eher subj ektiv 0 (0,00%)

0 (0,00%)

1 (10,00%)

0 (0,00%)

1 (10,00%)

2 (20,00%)

eher obj ektiv 6 (60,00%)
Summe 10
ohne An twort 6
Mitte Iwert 6,2
M edian 7

17) Denken Sie, Medien werden durch die Politik beeinflusst?
stark 4 (25,00%)
maRig 9 (56,25%)

g ering 2 (12,50%)
gar nciht 1 (6,25%)
Nennungen (Mehrfachwahl mégl ich!) 16
geantwortet haben 16

ohne An twort 0



18) Denken Sie, Medien beeinflussen die Politik?

g
gar

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

19) Nehmen Sie an politischen Wahlen teil?
regel
h
man
s

ich bin Erstwahler/-in bzw. ich darf noch nicht wa
Nennungen (Mehrfachwahl mégl

geantwortet
ohne An
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stark 4 (25,00%)
maRig 5 (31,25%)
ering 6 (37,50%)
nicht 1 (6,25%)

ich!) 16

haben 16

twort 0

manRig 16 (100,00%)

aufig 0 (0,00%)
chmal 0 (0,00%)
elten 0 (0,00%)
nie 0 (0,00%)

hlen. 0 (0,00%)
ich!) 16

haben 16

twort 0

20) Woher beziehen Sie vor anstehenden politischen Wahlen (z. B. Bundestagswahlen) die
wesentlichen Informationen beziiglich der Parteien und ihrer Reprasentanten? (Mehrfachantworten

sind moglich.)
Fern

Ze
lllustr
Int
Fachb
Parteiprog
Wahlkampfstande in FuRganger
Wahipl
Gesprache mit Freunden/Verwa
ich informiere mich n

Nennungen (Mehrfachwahl mogl
geantwortet
ohne An

sehen 12 (75,00%)
Radio 4 (25,00%)
itung 13 (81,25%)
ierte 1 (6,25%)

ernet 0 (0,00%)
Ucher 1 (6,25%)
ramme 5 (31,25%)
zonen 0 (0,00%)
akate 2 (12,50%)
ndten 5 (31,25%)
icht. 1 (6,25%)
ich!) 44

haben 16

twort 0



